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Highlights der Besucher

Mein Highlight war: da;s
' es so viele vers'chleder‘l
Richtungen gibt, sow:en
Schulen und Berufe, vofe
dem ich gar nichf' w%ss ,
dass es sie gibft.

und
; gch zu kommen |
Mit den Ausstellern ins Ge-spr:llnen \aglichkeiten

studium zu

«~Die individuelle und
ansprechende
Gesra/rung der einzelnen
Stdnde mit bspw,
Popcorn, VR-
Simulation,...

i ichen
,Die freundh'c
Menschen, die einem sehlr‘
offen gegenﬂber waren.

«Die Ausristung bei der Bundespolizei und bei der
Feuerwehr weckte mein Inferesse, obwohl ich mir
vorher nie darliber Gedanken gemacht habe dort
mal zu arbeiten. AuBerdem die verschiedenen
Hochschufen.”
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Besucherstruktur
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57,00%

Gymnasium

Gesamischule

14,00%

Berufskolleg

2,00%

Sonstiges, und zwar

Realschule
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Themeninteressen
Mehrfachnennung war maéglich

30% 28,00%

25,00%

25%

19,00%

20%
15,00%

15% 13,00%
10%

5%
1,00%

0%
Studium Duales Studium  Ausbildung Ich wollte nur G@p Year (FSJ, Sonstiges, und
mal gucken und FQJ, Work and Zwar
mich crientieren. Travel, etc.)
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Altersstruktur
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40%
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10%

0%

unter 15 Jahren

21,00%

15-16 Jahre

54,00%

17-18 Jahre

12,00%

2,00%

19-20 Jahre

uber 20 Jahre
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PLZ-Gebiet

70%
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40%

30%

20%

10%

0%

2,00%

32-39

16,00%

40 - 45

6,00%

46 - 49

64,00%

50 - 54

5,00%

7,00%

55-59

Andere
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Messevorbereitung der Schiilerlnnen
37%*
\{vissen genau, was
Sle nach der Schule
Interessencheck & Matching Machen méchten

Ausstellersuche auf einstieg.com
56%*
kénnen sich
noch nicht
entscheiden

Messe-Landingpage & Video-Tutorial

- Rund 71%* der Schiler:innen haben sich auf den Messebesuch vorbereitet,
womit es zu qualitativ hochwertigen Gesprachen kam.

{7369 Schilerinnen wurden befragt)
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R se hat unsere wWir sin
Aussteller-Highlights Die Teilnahme an der M.ef nd gute ,Oersc';'n/-ds "happy (pe
" Erwarfungen erfuuf.'Vle eu Jidaten Bes,, Ichen AusrauSch I den
Stand. Position Gespréiche mif potentiellen Kan hern unq ; it den
tollen Stana.

" ndch e/"/egen .
und Eltern. Vortrg, Sten Jap, v m

, Wir hatten einen
und die Anzahlan
Die Betreuund d

vor OrT war ZuU

Besucher war sehr .gu’r.
er Einsﬂeg-MiTarbener
dem herausragend.

gsprogramm uch das

«ES macht Span,
Junge Menschen
dabej 7z
Wun rersr(jrzen, den
Rif/?ﬂlj/:n der Sch ule EINFACH MACHEN,
9 und Berys wm:ﬁg:n DUBOCKHAST o
ZU gehen, ‘ :

IPOS———
/i = . Sehr zielfihrende
= Teilnahme. Super

Organisation.”

iy N

«Wir konnten die Zah! unserer
Bewerbungseingdnge sicher erhdhen und haben
den Schilern eine gute Beratung und damit
Orientierung geben kénnen.”
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Besuchermarketing
- Save-the-date-Mailing, telefonische Ansprache Lehrkrafte und personalisiertes
Mailing
- postalische Schulansprache {1 Anschreiben + 5 Plakate), 250 Schulen
= Nachmailing mit Informationen an alle Schulen aus dem Verteiler
=>  Aktive Postkartenverteilung an Schulen
= NEU: Partnerschulkonzept: gefuhrte Rundgange auf der Messe % % S
= Multiplikatorenansprache telefonisch + individuelles E-Mailing inkl. digitalem Flyer Hallanpian = 5eile 14 >
Ausstellerliste - Seite 18
= Postmailing an Jugendzentren
-> Stadtplakatierung, 750 DIN A3 Plakate im gesamten Stadtgebiet @
= Dumont: Anzeige & SVO im Kdlner Stadt-Anzeiger, mobile Poster-Ad express.de, Oelé Elgntr

Dein Ding
Instagram-Post express.de .

o EsemgssuTn Madior und Nocpseatiorapartnar
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Besuchermarketing

Schulerkarriere, Anzeige und App
Studyflix, Ads und Mailing
Springer-Verlag, mobile Ads

2 Einstieg-Pressemitteilungen, KW 3 & 6, 1.041 Kontakte

v v v

Instagram, Facebook & Tik Tok Paid Ads, Social Media Kanale organische Posts, Google Suchkampagnen Schuler:iinnen &
Eltern, Youtube Ads

N2

Newsletter-Beitrage in den Ausgaben Lehrer & Eltern

Schirmherrschaft Medienpartner
Jd KMP

Ministerium fiir ﬂ? Bundesministerium ‘
& fiir Bildung
Schule und Bildung ' | und Forschung YO l | R lo B d HQUSE
des Landes Nordrhein-Westfalen A " e ,@
(o) Liny
- "4,

ra
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16. + 17:’02.5024

Wir sehen uns im nachsten Jahr!
Jetzt anmelden unter:

https:/recruiting.einstieg.com/buchen/

Kontakt

Simone Morgenstern

Key Account Managerin
s.morgenstern@einstieg.com
+49 221.3 98 09-65

André Harrs

Key Account Manager
a.harrs@einstieg.com
+49 221.3 98 09-535


https://recruiting.einstieg.com/buchen/

