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Zahlen & Fakten

7 3 Ausstellende
3 O 0 8 ] Besucher:innen




Das sind unsere Besucher:innen:

So alt sind die Schiiler:innen: Aus diesen PLZ-Gebieten kommen sie;
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m unter 15 Jahren 15-16 Jahre w 17-18 Jahre

m 37 40-43
] " u44-47 " 48-49
u 19-20 Jahre u Uber 20 Jahre u50-53 u 57.50
4 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=189 ¥ Anderes PLZ-Gebiet




Das sind unsere Besucher:innen:

Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

Sonstiges - 3%
Ich gehe nicht mehr zur Schule _ 6%
Berufsschule - 3%
e
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Gesamtschule 19%
Berufliches Gymnasium 8%
g
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=189




Das sind unsere Besucher:innen:

Dafiir haben sie sich interessiert:

2%

30%

m Studium

Duales Studium

= Ausbildung

20% u Gap Year
21%

u |ch wollte nur mal gucken und mich orientieren
m Sonstiges

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=189
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Besucherstimmen

Die Messe hat mir gezeigt, dass eine
Ausbildung richtig spannend sein
kénnte, wenn man die Betriebe

Am meisten hat mir gefallen, dass ich direkt __ personlich kennenlernt.

mit den Unternehmen sprechen konnte - das
fihlt sich viel besser an als Online-Recherche. % Carlo, 16 Jahre

Leaq, 15 Jahre

Durch die Gesprache auf der Messe
konnte ich mich endlich entscheiden,
welchen Weg ich gehen will.

Dortmund 2025

Mich hat besonders begeistert, wie vielféltig
die Aussteller:innen und Méglichkeiten hier
sind - da ist wirklich fir jede:n etwas dabei.

Nico, 17 Jahre

e

| Sofia, 16 Jahre
Quelh.qu%lltahve Besucherbefragungd R N ._}”




Messevorbereitung der Schiiler:innen

Interessencheck & Matching

Ausstellersuche auf einstieg.com
Messe-Landingpage & Video-Tutorial

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-miniitige Vorbereitungsseminare

30% 15% 55%

wissen genau, was sie hach der haben noch kénnen sich noch nicht
Schule machen mochten. keinen Plan. entscheiden. @
8 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=189



Stimmen der Ausstellenden

Die Messe ist fir uns nicht mehr ersetzbar, Wir
wissen die Mischung aus Schulklassen
(Freitag) und den freien Interessierten
(Samstags) sehr zu schétzen. Diese Messe ist
bereits seit drei Jahren ein voller Erfolg fur
unser Unternehmen.

S. van Uffelt, Ruhrverband

Die Teilnahme war super erfolgreich und
sowohl die Schuler als auch die Personen
am Samstag waren sehr interessant.

D. Ferderer, Bezirksregierung Arnsberg

Quelle: Ausstellerbefragung

Viel Abwechslung, was die Besucher
anging und gut organisiert.

J. Schray, HUK Coburg

Gute neue Erfahrung mit Potential,
insbesondere was die Gesprache angeht
(Anzahl), gute Idee mit den goldenen
Tickets, der Jobwall und Klebeschilder fir
Praktika, Café ausreichend, netter
Empfang.

L. Vormann, Dorken Service GmbH
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Das Buhnenprogramm

Unser Programm bietet Schiler:innen und Eltern
wertvolle Einblicke in Themen rund um
Ausbildung, Studium und Berufsorientierung.
Durch unsere Vielfalt konnten wir wichtige Fragen
klaren und Perspektiven aufzeigen.

Dieses Jahr beschaftigten wir uns in 17 Vortragen
mit Themen wie ...

Zukunftsangste Gberwinden

Gap Year - ein Jahr im Ausland

Die Chancen eines Schulerpraktikums
Von der Schule in den Hoérsaal
MINT - Themen

und vielen weiteren.

Dortmund 2025
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Hallo Buddy!

Auch unser neuestes Teammitglied durfte natlrlich auf der Einstieg Dortmund nicht fehlen:
Unser Maskottchen Buddy!

Buddy hat die Besucher:innen an beiden Messetagen fur sich begeistert, hat Fotos gemacht,
Kontakt mit unseren Aussteller:innen geknupft und den Jugendlichen gezeigt, wie sie auf die
zahlreichen Unternehmen, Hochschulen und Institutionen zugehen kénnen. Auch in Zukunft

wird Buddy uns regelmaBig auf unseren Messen begleiten.

E Ll ,«%&1"

EBZ Bus
School

ggz Busin
isd ool
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Besuchermarketing

Mit unseren MaBnahmen erreichen wir gezielt Schiler:innen, Eltern und Lehrkrafte.

Telefonie & E-Mailing

3 Monate Multiplikatoran
Start Schultelefonie R vorhar
(fortlaufend) — 50 Schulbesuche in
4 Dorfmund 2-4 .
/ Wod Pressearbeit 2
Save-the-date- vorher
E-Mailing an Schulen _ i g:zal Media
/ ()~ Schulen Pressearbeit 1 X L
— Google Ads 1
s Google Ads 2 S
{ by A CLHBIEN Messe
12-6 Social Media ) Spotify Ads y
Monate organisch f 1-2 : N
e Monate 1-2 i )
vorh REEEES Wod Plalzpe_rung in den Ruhr
; ol L Nachnichten
/ \ Stadt-Plakatierung
) 4 Diverse Newsletter und digitale
Reminder-E-Mailing  platzierungen
an Tickefinhaber:innen
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Kampagnhen-Auszug

messe fir ausbildung,
studium & gap year

messe flr ausbildung,

messe fur ausbildung, studium & gap year

studium & gap year

Einstieg Dortmund

f:c‘:?.\i:\‘!esf.“e“e\“' §
5. & 6. September 2025
Freitag 9-14 Uhr
Samstag 10-16 Uhr
Echt?
Komm lieber zur
Einstieg Dortmund!
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Einstieg
Dortmund | “7is”

sichern! : AN . 4 ; W "
5. & 6. j E . 77 . Mach,
September b D A N G Bock

hast!
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Unsere Ansprechpartner:innen

Key Account Management

Kosmas Kohlmann

Key Account Management
Unternehmen
k.kohlmann@einstieg.com
+49 221.3 98 09-533

Stefano Vitale

Key Account Management
Unternehmen
s.vitale@einstieg.com

+49 221.3 98 09-67

Catharina Combiichen

Customer Service Management
c.combuechen®@einstieg.com

+49 221.3 98 09-38

André Harrs

Key Account Management
Hochschulen & International
a.harrs@einstieg.com

+49 221.3 98 09-535

Antje Kearney

Key Account Management
Hochschulen & International
a.kearney@einstieg.com
+49 221398 095-18

Vera Pilkuhn

Key Account Management
Unternehmen
v.pilkuhn@einstieg.com
+49 221.3 98 09-69



® Einstieg Hamburg
einstieg

concept

Einstieg Berlin ®

® Einstieg MUinster
Beratung, Konzept, Design

Ausbildungsmarketing

Events

® Einstieg Dortmund

P Einstieg Dusseldorf L o
Einstieg Leipzig/Halle

@ Einstieg KaIn ® Eventmanagement

® Einstieg Berufe live Rheinland / Messestinde

einstieg | | Workshops
recruiting Vorage

P Einstieg Frankfurt ‘

©
Einstieg Mainz/Wiesbaden

@ Einstieg Karlsruhe @ u.v.m.

® instieg Stuttgart Dej
Ine Zukun : :
. el einstieg.com

Einstieg Miinchen

® Einstieg Freiburg

Hey! schon,
) dass dy ;
Schau dich ma um: %

o~y

Kostenlose Messen & Events!
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