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Besucher:innen3.214

Ausstellende69

Zahlen & Fakten

Suchergebnisse

Ausstellerliste
2.330
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Aus diesen PLZ -Gebieten kommen sie:

Das sind unsere Besucher:innen :
So alt sind die Schüler:innen :

9%

6%

74%

3%

8%

40-43 44-47 50-53 57-59 Anderes PLZ-Gebiet

25%

48%

18%

5%
4%

unter 15 Jahren 15-16 Jahre 17-18 Jahre

19-20 Jahre über 20 Jahre

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=178
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Das sind unsere Besucher:innen :

Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

31%

2%

23%

29%

4%

1%

7%

2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Gymnasium

Hauptschule

Realschule

Gesamtschule

Berufskolleg

Weiterbildungskolleg

Ich gehe nicht mehr zur Schule

Sonstiges

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 178
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23%

17%

27%

8%

22%

3%

Studium

Duales Studium

Ausbildung

Gap Year

Ich wollte nur mal gucken und mich orientieren

Sonstiges

Das sind unsere Besucher:innen :
Dafür haben sie sich interessiert:

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 178
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Die ganzen Mitmachaktionen 

waren super. So konnten wir erstmal 

etwas ausprobieren und dann über 
unsere Fragen sprechen.

Mia, 16 Jahre

Einfach toll. Ich habe viele unterschiedliche 

Möglichkeiten kennengelernt und alle meine 
Fragen wurden freundlich beantwortet.  

Rico, 15 Jahre

Ich fand die Vorträge an der Bühne gut. 
Hier konnte man sich erstmal allgemein 

orientieren und dann schauen, wo man 

sich noch informiert!

Esra, 15 Jahre

Ich fand’s spannend, mal direkt mit Leuten 
aus den Betrieben zu reden – das macht’s 
irgendwie realer als im Internet.

Luca, 16 Jahre

Besucherstimmen

Quelle: qualitative Besucherbefragung
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wissen genau, was sie nach der 

Schule machen möchten. .

34%
haben noch 

keinen Plan.

12%
können sich noch nicht 
entscheiden.

55%

Messevorbereitung der Schüler:innen

Interessencheck & Matching

Messe-Landingpage & Video -Tutorial

Ausstellersuche auf einstieg.com

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-minütige Vorbereitungsseminare

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 178
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Stimmen der Ausstellenden

Wir sind mit dem Ergebnis zufrieden. 

Viele zeigten Interesse und womöglich 
werden sich viele bewerben.

F. Opitz, Köln Metall / Deutz AG

Sehr gute Organisation, viele potenzielle Azubis 

oder Praktikanten. Wir kommen gerne wieder

O. Schapal , Eisenwerk Brühl GmbH

Die Messe war gut organisiert. Erste 

Anzeichen für positive Auswirkungen.

B. Nicke, DACHSER SE

Die Teilnahme finden wir sehr wichtig, um 

auch mit Eltern, Lehrern und Sozialarbeitern 

in's Gespräch zu kommen. Nur so kann unser 
Bekanntheitsgrad vergrößert werden.

M. Gummersbach, Minimax GmbH

Quelle: Ausstellerbefragung
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Das Bühnenprogramm
Unser moderiertes Programm bietet 

Schüler:innen und Eltern wertvolle Einblicke in 

Themen rund um Ausbildung, Studium und 

Berufsorientierung. Durch unsere Vielfalt konnten 

wir wichtige Fragen klären und Perspektiven 
aufzeigen.

Dieses Jahr beschäftigten wir uns in 17 Vorträgen
mit Themen wie …

→ Chancen eines Schülerpraktikums

→ Ausbildung oder Studium?

→ Wege ins Ausland / Auslandspraktikum

→ Duales Studium 

→ Studienstart 

→ und vielen weiteren…



B
e

ru
fe

 l
iv

e
 2

0
2

5

11

Maskottchen Buddy

Auch unser Maskottchen Buddy durfte auf der Einstieg Berufe live Rheinland nicht fehlen:

Buddy hat die Besucher:innen an beiden Messetagen für sich begeistert, hat Fotos gemacht, 
Kontakt mit unseren Aussteller:innen geknüpft und den Jugendlichen gezeigt, wie sie auf die 
zahlreichen Unternehmen, Hochschulen und Institutionen zugehen können. Auch in Zukunft 
wird Buddy uns regelmäßig auf unseren Messen begleiten.
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Besuchermarketing

Mit unseren Maßnahmen erreichen wir gezielt Schüler:innen , Eltern und Lehrkräfte.

Save -the-date-

E-Mailing an 

Schulen

12-6 

Monate 

vorher

Post-Mailing an 

Schulen

3 

Monate 

vorher

1-2 

Monate 

vorher

2-4 

Wochen 

vorher

1-2 

Wochen 

vorher

Start telefonische 

Informationen & E -

Mailing an Schulen 

(fortlaufend)

Pressearbeit 1

Social Media 

organisch

Google Ads 1

Pressearbeit 2

Social Media 

Paid

Google Ads 

(inkl. 

YouTube) 2Spotify Ads

Stadt-Plakatierung

Reminder -E-Mailing 

an Ticketinhaber:innen

Telefonie & 

E-Mailing 

Multiplikatore

n

Diverse Newsletter und 

digitale Platzierungen 

Kölner Stadt Anzeiger 
Platzierung



´B
e

ru
fe

 l
iv

e
 2

0
2

5

13

Kampagnen -Auszug
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Unsere Ansprechpartner:innen

Kosmas Kohlmann

Key Account Management 

Unternehmen

k.kohlmann@einstieg.com

+49 221.3 98 09-533

André Harrs
Key Account Management 

Hochschulen & International

a.harrs@einstieg.com

+49 221.3 98 09-535

Stefano Vitale

Key Account Management 

Unternehmen

s.vitale@einstieg.com

+49 221.3 98 09-67

Antje Kearney

Key Account Management 

Hochschulen & International

a.kearney@einstieg.com

+ 49 221.3 98 095-18

Vera Pilkuhn

Key Account Management 

Unternehmen

v.pilkuhn@einstieg.com

+49 221.3 98 09-69

Catharina Combüchen
Customer Service Management

c.combuechen@einstieg.com

+49 221.3 98 09-38

Key Account Management

Customer Service
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