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Besucher:innen7.463
Ausstellende110

Zahlen & Fakten

Suchergebnisse
Ausstellerliste
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Aus diesen PLZ-Gebieten kommen sie:

Das sind unsere Besucher:innen:
So alt sind die Schüler:innen:
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19-20 Jahre über 20 Jahre

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=203



B
er

lin
20

25

5

Das sind unsere Besucher:innen:
Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

63%
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Gymnasium

int. Sekundarschule

Gemeinschaftsschule

Ich gehe nicht mehr zur Schule

Gesamtschule

Oberstufenzentrum

Sonstiges

berufliches Gymnasium

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 203
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Die Messe war gut und hat mir 
extrem weitergeholfen. Es macht 
einen großen Unterschied, wenn 
man sich mit Menschen unterhält.

Ma ra , 17 Ja hre

Die Messe hat mir sehr gut gefallen – ich habe 
sogar einen Praktikumsplatz gefunden. Ich 
hoffe, dass das klappt!

Da mia n, 15 Ja hre

Ich hätte mir noch mehr Stände zum 
Thema Auslandsaufenthalt gewünscht –
aber die Vorträge dazu waren sehr 
hilfreich. Ansonsten war die Bandbreite 
an Studienangeboten klasse!

Kia na , 16 Ja hre

Die Vielfalt der Aussteller:innen hat mir 
besonders gut gefallen, da ich noch 
unentschlossen bin. Hier konnte ich mich 
über alles Informieren – Ausbildung aber 
auch ein Studium. Richtig super!

Leo, 17 Ja hre

Besucherstimmen

Quelle: qualitative Besucherbefragung
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wissen genau, was sie nach der 
Schule machen möchten..

25%
haben noch 
keinen Plan.

16%
können sich noch nicht 
entscheiden.

59%

Messevorbereitung der Schüler:innen

Interessencheck & Matching

Messe-Landingpage & Video-Tutorial

Ausstellersuche auf einstieg.com

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-minütige Vorbereitungsseminare

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 203
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Stimmen der Ausstellenden

Wir sind erneut sehr zufrieden mit der 
Einstieg Berlin. Wir fanden es dieses Jahr 
an beiden Tagen sehr gut und die beste 
Einstieg der letzten 3 Jahre.

C. Beyer, Deutscher Bundesta g

Wir fanden die Messe sehr gut organisiert. Unser 
Stand war optimal platziert. Das Catering für die 
Aussteller war einfach toll. Die Gespräche mit den 
jungen Menschen waren super, weil sie wirklich 
Interesse gezeigt haben.

M. Brä uer, Ta lea  Pflege GmbH Viele interessierte Schüler, gute 
Unternehmenskontakte und eine gut 
organisierte Messe. Vielen Dank auch 
für die gute Versorgung!

A. Schude, Hochschule Stra lsund 

Wir freuen uns, dass wir auch dieses Jahr 
wieder Teil der Einstieg Berlin sein durften. 
Tolle Ansprechpartner, Klasse Konzept, gute 
Gespräche - was will man mehr.

D. Niemeyer / M. Herzog, JYSK SE

Quelle: Ausstellerbefragung
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Das Bühnenprogramm
Unser moderiertes Programm bietet 
Schüler:innen und Eltern wertvolle Einblicke in 
Themen rund um Ausbildung, Studium und 
Berufsorientierung. Durch unsere Vielfalt konnten 
wir wichtige Fragen klären und Perspektiven 
aufzeigen.

Dieses Jahr beschäftigten wir uns in 17 Vorträgen
mit Themen wie …

→ Chancen eines Schülerpraktikums

→ Ausbildung, Studium oder Gap Year?

→ Entscheidungskompetenz stärken

→ Duales Studium 

→ Elternthemen 

→ und vielen weiteren…
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Maskottchen Buddy
Auch unser Maskottchen Buddy durfte auf der Einstieg Berlin nicht fehlen:

Buddy hat die Besucher:innen an beiden Messetagen für sich begeistert, hat Fotos gemacht, 
Kontakt mit unseren Aussteller:innen geknüpft und den Jugendlichen gezeigt, wie sie auf die 
zahlreichen Unternehmen, Hochschulen und Institutionen zugehen können. Auch in Zukunft 
wird Buddy uns regelmäßig auf unseren Messen begleiten.
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Besuchermarketing
Mit unseren Maßnahmen erreichen wir gezielt Schüler:innen, Eltern und Lehrkräfte.

Save-the-date-
E-Mailing an 
Schulen

12-6 
Monate 
vorher

Post-Mailing an Schulen

Sommer-Mailing an 
Schulen

3 
Monate 
vorher

1-2 
Monate 
vorher

2-4 
Wochen 
vorher

1-2 
Wochen 
vorher

Start telefonische 
Informationen an 
Schulen 
(fortlaufend)

Pressearbeit 1

Social Media 
organisch & 
Paid

Google Ads 1

Pressearbeit 2

Social Media 
organisch & 
Paid 2

Google Ads 
(inkl. 
YouTube) 2Spotify Ads

Stadt-Plakatierung

Reminder-E-Mailing 
an Ticketinhaber:innen

E-Mailing an 
Multiplikatoren

Diverse Newsletter und 
digitale Platzierungen 

Platzierungen Berliner 
Abendblatt



B
er

lin
20

25

12

Kampagnen-Auszug
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Unsere Ansprechpartner:innen

Kosmas Kohlmann
Key Account Management 
Unternehmen
k.kohlmann@einstieg.com
+49 221.3 98 09-533

André Harrs
Key Account Management 
Hochschulen & International
a.harrs@einstieg.com
+49 221.3 98 09-535

Stefano Vitale
Key Account Management 
Unternehmen
s.vitale@einstieg.com
+49 221.3 98 09-67

Antje Kearney
Key Account Management 
Hochschulen & International
a.kearney@einstieg.com
+ 49 221.3 98 095-18

Vera Pilkuhn
Key Account Management 
Unternehmen
v.pilkuhn@einstieg.com
+49 221.3 98 09-69

Catharina Combüchen
Customer Service Management
c.combuechen@einstieg.com
+49 221.3 98 09-38

Key Account Management

Customer Service
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