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Zahlen & Fakten

11 0 Ausstellende
7.46 3 Besucher:innen
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Das sind unsere Besucher:innen:

So alt sind die Schiiler:innen: Aus diesen PLZ-Gebieten kommen sie:

W

% 1%

LN
N
o
N
=
=

o
0

51%
m unter 15 Jahren 15-16 Jahre ® 17-18 Jahre =39 10
=12 =13
m 19-20 Jahre m (ber 20 Jahre ul4 m15
ml16 17

4 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=203




Das sind unsere Besucher:innen:

Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

berufliches Gymnasium - 3%

Sonstiges - 49,

Oberstufenzentrum - 4%

Gesamtschule - 49,

Ich gehe nicht mehr zur Schule - 5%
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Gemeinschaftsschule 7%
int. Sekundarschule 9%
R
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Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=203




Besucherstimmen
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Die Messe hat mir sehr gut gefallen - ich habe
sogar einen Praktikumsplatz gefunden. Ich

hoffe, dass das klappt!

Damian, 15 Ja hre

Ich hétte mir noch mehr Stdnde zum
Thema Auslandsaufenthalt gewlinscht -
aber die Vortradge dazu waren sehr
hilfreich. Ansonsten war die Bandbreite
an Studienangeboten klasse!

Kiana, 16 Ja hre

Quelle: qualitative Besucherbefragung

Die Messe war gut und hat mir
extrem weitergeholfen. Es macht
einen groBen Unterschied, wenn
man sich mit Menschen unterhdalt.

Mara, 17 Ja hre

Die Vielfalt der Aussteller:innen hat mir
besonders gut gefallen, da ich noch
unentschlossen bin. Hier konnte ich mich
uber alles Informieren — Ausbildung aber
auch ein Studium. Richtig super!

Leo, 17 Ja hre

Berlin 2025




Messevorbereitung der Schiler:innen

Interessencheck & Matching

Ausstellersuche auf einstieg.com
Messe-Landingpage & Video-Tutorial

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-miniitige Vorbereitungsseminare

25% 16% 59%

wissen genau, was sie nach der haben noch konnen sich noch nicht
Schule machen mochten. keinen Plan. entscheiden. @

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=203



Stimmen der Ausstellenden

Wir freuen uns, dass wir auch dieses Jahr
wieder Teil der Einstieg Berlin sein durften.
Tolle Ansprechpartner, Klasse Konzept, gute
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Wir fanden die Messe sehr gut organisiert. Unser Gespréiche - was will man mehr.
Stand war optimal platziert. Das Catering fir die
Aussteller war einfach foll. Die Gesprache mit den D. Niemeyer / M. Herzog, JYSK SE

jungen Menschen waren super, weil sie wirklich
Interesse gezeigt haben.

M. Brd uer, Talea Pflege GmbH Viele interessierte Schiler, gute
Unternehmenskontakte und eine gut
organisierte Messe. Vielen Dank auch

Wir sind erneut sehr zufrieden mit der fur die gute Versorgung!
Einstieg Berlin. Wir fanden es dieses Jahr
an beiden Tagen sehr gut und die beste

Einstieg der letzten 3 Jahre. A. Schude, Hochschule Stralsund

C. Beyer, Deutscher Bundesfa g

Quelle: Ausstellerbefragung




Das Buhnenprogramm

Unser moderiertes Programm bietfet
Schuler:innen und Eltern wertvolle Einblicke in
Themen rund um Ausbildung, Studium und
Berufsorientierung. Durch unsere Vielfalt konnten
wir wichtige Fragen klaren und Perspektiven
aufzeigen.

Dieses Jahr beschaftigten wir uns in 17 Vortragen
mit Themen wie ...

Chancen eines Schulerpraktikums

Ausbildung, Studium oder Gap Year?

Entscheidungskompetenz starken
Duales Studium
Elternthemen

und vielen weiteren...

Berlin 2025
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Maskottchen Buddy

Auch unser Maskottchen Buddy durfte auf der Einstieg Berlin nicht fehlen:

Buddy hat die Besucher:innen an beiden Messetagen fir sich begeistert, hat Fotos gemacht,
Kontakt mit unseren Aussteller:innen geknipft und den Jugendlichen gezeigt, wie sie auf die
zahlreichen Unternehmen, Hochschulen und Institutionen zugehen konnen. Auch in Zukunft
wird Buddy uns regelmaBig auf unseren Messen begleiten.
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Besuchermarketing

Mit unseren MaBnahmen erreichen wir gezielt Schiler:innen, Eltern und Lehrkrafte.

. E-Mailing an
Post-Mailing an Schulen__ Start telefonische Multiplikatoren
Informationen an 2-4 / .
/ Schulen Wochen Y Pressearbeit 2
Save-the-date- (fortlaufend) vorher . .
E-Mailing an Social .Med|a
SchLyen grg;?sch &
ai
Sommer-Mailing an — Pressearbeit1 Google Ads 1
Schulen
Google Ads
/ — N — (ink. Messe
12-6 Social Media Spotify Ads YouTube) 2 N
Monate organisch &
vorher Paid Platzierungen Berliner
\ Abendblatt
\ Stadt-Plakatierung

Diverse Newsletter und

Reminder-E-Mailing gjgitale Platzierungen
an Ticketinhaber:innen
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Kampagnen-Auszug

@ messe fiir ausbildung,
studium & gap year
messe fiir ausbildung,
studium & gap year Mach, worauf
3 I f} y

du Bock hast!

Einstieg Berlin
14. & 15. November 2025 | Arena Berlin
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Mach,

worauf Ausbildungs- &
duBock W7 Studienmesse

hast! Einstieg Berlin
r 14, & 15. November 2025

Einstieg Berlin

14. & 15. November 2025
Arena Berlin

BFEN ¢ jetzt kostenloses Ticket sichern!




o Einstieg Hamburg
Einstieg Berlin ®
® Einstieg Mlinster

o Einstieg Dortmund

e Einstieg Duisseldorf

® Einstieg Koln
®

Einstieg Berufe live Rheinland

® Einstieg Frankfurt
Einstieg Mainz/Wiesbaden
® Einstieg Karlsruhe
® Einstieg Stuttgart
o Einstieg Freiburg
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®
Einstieg Miinchen
: L &

Deine Zuk
Dein Ding unft

Hey! Schgn,

das A
Schau dich S du da bist,

mal um:

Kosrenfose Messen g Events!
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