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Besucher:innen1.126

Ausstellende42

Zahlen & Fakten
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Aus diesen PLZ -Gebieten kommen sie:

Das sind unsere Besucher:innen :
So alt sind die Schüler:innen :

31%

29%

6%

13%

2%

19%

40 41 42 47 51 Anderes PLZ-Gebiet

2%

19%

50%

14%

15%

unter 15 Jahren 15-16 Jahre 17-18 Jahre

19-20 Jahre über 20 Jahre

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=48
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Das sind unsere Besucher:innen :

Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

48%

27%

19%

4%

2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Gymnasium

Ich gehe nicht mehr zur Schule

Gesamtschule

Berufskolleg

Realschule

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=48
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25%

22%

24%

12%

17%

Studium

Duales Studium

Ausbildung

Gap Year

Ich wollte nur mal gucken und mich orientieren

Das sind unsere Besucher:innen :
Dafür haben sie sich interessiert:

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=48
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Ich fand eigentlich alles gut, da ich 

mich noch nicht entschieden habe. 

So konnte ich hier und da Fragen 

stellen oder einfach mal zuhören. 

Emma, 16 Jahre

Mir haben besonders gut die Vorträge und 
Aussteller zum Thema Gap Year gefallen! Das 

war sehr informativ, was man so erfahren hat. 

Emil, 17 Jahre

Das Speed Coaching war mein Highlight, da 

ich im Moment noch zwischen Ausbildung 

und Studium stehe. Jetzt fühle ich mich 
definitiv etwas sicherer. 

Carlotta, 18 Jahre

Alle waren sehr freundlich und haben 

meine Fragen zum Thema Studium 

geduldig beantwortet. Super Erfahrung!

Nikolas, 18 Jahre

Besucherstimmen

Quelle: qualitative Besucherbefragung
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wissen genau, was sie nach der 

Schule machen möchten. .

27%
haben noch 

keinen Plan.

10%
können sich noch nicht 
entscheiden.

63%

Messevorbereitung der Schüler:innen

Interessencheck & Matching

Messe-Landingpage & Video -Tutorial

Ausstellersuche auf einstieg.com

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-minütige Vorbereitungsseminare

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=48
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Stimmen der Ausstellenden

Wir waren sehr angetan von der Sauberkeit 

unseres Standes und der professionellen 

Organisation durch das Messeteam. Zudem 

freuen wir uns, dass die Angebote wie Job Wall, 

Messekatalog etc. so aktiv genutzt wurden.

L. Wackermann, Funk Gruppe

Die Einstieg Düsseldorf war für uns eine erfolgreiche 
Messe, die Verpflegung vor Ort war super, die 

Qualität der Besucher war wirklich gut und hat zu 
einigen guten Gesprächen und Bewerbern geführt, 
weiter so!

J. Kater, SAE Institute GmbH / Niederlassung Köln
Die Teilnahme an der Einstieg 

Düsseldorf hat uns sehr gut gefallen da 
wir sehr gute Gespräche führen konnten.

P. Mattathil , bm – Gesellschaft für 
Bildung in Medienberufen mbH

Quelle: Ausstellerbefragung

Gut organisierte Messe mit 

interessierten Besuchern.

A. Möhl, Kassenärztliche 
Vereinigung Nordrhein
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Das Bühnenprogramm
Unser Programm bietet Schüler:innen und Eltern 

wertvolle Einblicke in Themen rund um 

Ausbildung, Studium und Berufsorientierung. 

Durch unsere Vielfalt konnten wir wichtige Fragen 

klären und Perspektiven aufzeigen.

Dieses Jahr beschäftigten wir uns in 9 Vorträgen
mit Themen wie …

→ Studienstart

→ Ausbildung oder Studium?

→ Wege ins Ausland / Gap Year

→ Entscheidungskompetenz

→ Finde deinen Traumjob

→ und weiteren.
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Besuchermarketing

Mit unseren Maßnahmen erreichen wir gezielt Schüler:innen , Eltern und Lehrkräfte.

Save -the-date-

E-Mailing an Schulen

12-6 

Monate 

vorher

Post-Mailing an Schulen

Sommer -Mailing an 

Schulen

3 Monate 

vorher

1-2 

Monate 

vorher

2-4 

Wochen 

vorher

1-2 

Wochen 

vorher

Start telefonische 

Informationen an 

Schulen 

(fortlaufend)

Pressearbeit 1

Social Media 

organisch & Paid 1

Google Ads 1

Pressearbeit 2

Social Media 

oragnisch & Paid 2

Google Ads (inkl. 

YouTube) 2

Spotify Ads

Stadt-Plakatierung

Reminder -E-Mailing 

an Ticketinhaber:innen

E-Mailing an 

Multiplikatoren

Diverse Newsletter und 

digitale Platzierungen 

Platzierung in der 

Rheinischen Post
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Kampagnen -Auszug
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Unsere Ansprechpartner:innen

Kosmas Kohlmann

Key Account Management 

Unternehmen

k.kohlmann@einstieg.com

+49 221.3 98 09-533

André Harrs
Key Account Management 

Hochschulen & International

a.harrs@einstieg.com

+49 221.3 98 09-535

Stefano Vitale

Key Account Management 

Unternehmen

s.vitale@einstieg.com

+49 221.3 98 09-67

Antje Kearney

Key Account Management 

Hochschulen & International

a.kearney@einstieg.com

+ 49 221.3 98 095-18

Vera Pilkuhn

Key Account Management 

Unternehmen

v.pilkuhn@einstieg.com

+49 221.3 98 09-69

Catharina Combüchen
Customer Service Management

c.combuechen@einstieg.com

+49 221.3 98 09-38

Key Account Management

Customer Service
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