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Zahlen & Fakten

4 2 Ausstellende
1. 12 6 Besucher:innen




Das sind unsere Besucher:innen:

Aus diesen PLZ-Gebieten kommen sie;

So alt sind die Schiiler:innen:

m unter 15 Jahren 15-16 Jahre w 17-18 Jahre

m 19-20 Jahre ® (iber 20 Jahre

4 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=48
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41 w42 w47 w51 mAnderes PLZ-Gebiet
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Das sind unsere Besucher:innen:

Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

Realschule . 2%
Berufskolleg - 4%,
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Gesamtschule 19%
Ich gehe nicht mehr zur Schule 27%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

O

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=48




Das sind unsere Besucher:innen:

Dafiir haben sie sich interessiert:

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=48

Dusseldorf 2025

m Studium

Duales Studium
22% = Ausbildung
u Gap Year

u |ch wollte nur mal gucken und mich orientieren



Besucherstimmen

Ich fand eigentlich alles gut, da ich
mich noch nicht entschieden habe.

Mir haben besonders gut die Vortrédge und S0 konnte ich hier und da Fr agen
Aussteller zum Thema Gap Year gefallen! Das stellen oder einfach mal zuhéren.
war sehr informativ, was man so erfahren hat.

Emma, 16 Jahre
Emil, 17 Jahre

Dusseldorf 2025

Alle waren sehr freundlich und haben
meine Fragen zum Thema Studium
geduldig beantwortet. Super Erfahrung!

Das Speed Coaching war mein Highlight, da
ich im Moment noch zwischen Ausbildung
und Studium stehe. Jetzt fiihle ich mich
definitiv etwas sicherer. Nikolas, 18 Jahre

Carlotta, 18 Jahre



Messevorbereitung der Schiiler:innen

Interessencheck & Matching

Ausstellersuche auf einstieg.com
Messe-Landingpage & Video-Tutorial

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-miniitige Vorbereitungsseminare

27% 10% ER

wissen genau, was sie hach der haben noch kénnen sich noch nicht
Schule machen mochten. keinen Plan. entscheiden. @
8 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=48



Stimmen der Ausstellenden

Die Einstieg Dusseldorf war fir uns eine erfolgreiche
Messe, die Verpflequng vor Ort war super, die
Qualitéat der Besucher war wirklich gut und hat zu
einigen guten Gesprachen und Bewerbern gefihrt,
weiter so!

J. Kater, SAE Institute GmbH / Niederlassung KéIn

Wir waren sehr angetan von der Sauberkeit
unseres Standes und der professionellen
Organisation durch das Messeteam. Zudem
freuen wir uns, dass die Angebote wie Job Wall,
Messekatalog etc. so aktiv genutzt wurden.

L. Wackermann, Funk Gruppe

Quelle: Ausstellerbefragung

Gut organisierte Messe mit
interessierten Besuchern.

A. Mohl, Kassenarztliche
Vereinigung Nordrhein

Die Teilnahme an der Einstieg
Ddusseldorf hat uns sehr gut gefallen da

wir sehr gute Gesprdéche fluhren konnten.

P. Matiathil, bm — Gesellschaft fir
Bildung in Medienberufen mbH
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Das Buhnenprogramm
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Unser Programm bietet Schiler:innen und Eltern
wertvolle Einblicke in Themen rund um
Ausbildung, Studium und Berufsorientierung.
Durch unsere Vielfalt konnten wir wichtige Fragen
klaren und Perspektiven aufzeigen.

Dieses Jahr beschaftigten wir uns in 9 Vortragen
mit Themen wie ...

Studienstart

Ausbildung oder Studium?

Wege ins Ausland / Gap Year
Entscheidungskompetenz
Finde deinen Traumjob

und weiteren.

Dusseldorf 2025



Besuchermarketing

Mit unseren MaBnahmen erreichen wir gezielt Schiler:innen, Eltern und Lehrkrafte.

Post-Mailing an Schulen__

Save-the-date-
E-Mailing an Schulen

/

Schulen

/

12-6
Monate
vorher

11

Sommer-Mailing an

3 Monate

vorher

Social Media
organisch & Paid 1

Start telefonische
Informationen an
Schulen

/ (fortlaufend)

_— Pressearbeitl

1-2

Monate
vorher

AN

2-4
Wochen
vorher

Google Ads 1

Spotify Ads

E-Mailing an
Multiplikatoren

Pressearbeit 2

Social Media
oraghisch & Paid 2
- o

Google Ads (inkl.
— YouTube)?2

1-2

Wochen

vorher \

/

AN

\

Messe

Platzierung in der
Rheinischen Post

Stadt-Plakatierung

Diverse Newsletfter und

Reminder-E-Mailing digitale Platzierungen

an Ticketinhaber:innen
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12

ampagnen-Auszug

messe fiir ausbildung,
studium & gap year

&F

Mach,

worauf
du Bock
hast!

Einstieg Diisseldorf

15. November 2025
Alte Federnfabrik

& jetzt kostenloses Ticket sichern!

einstieg.com/duesseldorf

hslinstie%%mbH AUSbiIdungS' &
Studienmesse

Beratung & Azubimarleting

Einstieg Diisseldor

15. November 2025
Pressemitteilung * . .
» & 32 Gratjs.
Einstieg Diisseldorf Tickets;

Berufliche Wege fiir die Zukunft finden

Auf der Ausbildungs- und Studi Einstieg D f am 15,
November dreht sich alles um die Frage: Welcher Beruf kommt nach
dem Schulabschluss? Die teilnehmenden Unternehmen, Hochschulen,
Behdrden und Verbande prasentieren spannende Ausbildungsberufe,
duale Studiengange und praxisnahe Mitmachaktionen, bei denen
Jugendiiche ihre Talente direkt testen kénnen. Der Eintritt ist frei mit
Online-Ticket.

Koln/Disseldorf, 07. November 2025 - Neben Uberregional bekannten
Arbeitgebenden, Hochschulen und Institutionen sind auch Unternehmen
vertreten, die vor allem Im Raum DUsseldorf einen Namen haben. Doch egal, ob
weltweit agierender Konzern, mittelstandisches Unternehmen oder kleiner
Handwerksbetrieb., sie alle suchen geeigneten Nachwuchs, um zukunftsfahig
bleiben zu kénnen, Jugendliche und deren Eltem lkonnen sich in personlichen
Gesprachen Uber Voraussetzungen, Bewerbungsablaufe und
Entwiclkdungsmdédglichkeiten informieren - ganz ohne Druck in ungezwungener
Atmosphare.

Es gibt spannende Mitmachaktionen

“Unser Ziel ist es, jungen Menschen den Ubergang von der Schule in die
Berufswelt zu erlelchtern. Das schaffen wir mit echten Erfahrungen, persénlichen
Kontakten und praxisnahen Angeboten”, sagt Dima Beitzke, Geschaftsfuhrer der
Einstiea GmbH. "in Dusseldorf zeiaen wir auch dieses lahr wieder. dass
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® Einstieg Hamburg
Einstieg Berlin ®
® Einstieg Muinster

P Einstieg Dortmund

P Einstieg Duisseldorf

® Einstieg KoIn
@

Einstieg Berufe live Rheinland

® Einstieg Frankfurt
Einstieg Mainz/Wiesbaden
PY Einstieg Karlsruhe

® Einstieg Stuttgart

® Einstieg Freiburg

Einstieg Miinchen

*
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Deine zyky
Dein Ding nft
Hey! Schén

] das .
Schau dich S du da bist,

mal um;
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