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Besucher:innen1.890

Ausstellende59

Zahlen & Fakten

Suchergebnisse

Ausstellerliste1.646

Seitenaufrufe11.544
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Aus diesen PLZ -Gebieten kommen sie:

Das sind unsere Besucher:innen :
So alt sind die Schüler:innen :

5%

3%

1%

7%

75%

2%

7%

68 - 69 71 72 75 76 77 Anderes PLZ-Gebiet

8%

22%

39%

15%

16%

unter 15 Jahren 15-16 Jahre 17-18 Jahre

19-20 Jahre über 20 Jahre

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=189
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Das sind unsere Besucher:innen :

Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

38%

3%

19%

7%

2%

3%

26%

1%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Gymnasium

Gemeinschaftsschule

Realschule

Berufliche Schule

Haupt- und Werkrealschule

Weiter Berufliche Schule

Ich gehe nicht mehr zur Schule

Sonstiges

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=189
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18%

26%

23%

16%

16%

1%

Studium

Duales Studium

Ausbildung

Gap Year

Ich wollte nur mal gucken und mich orientieren

Sonstiges

Das sind unsere Besucher:innen :

Dafür haben sie sich interessiert:

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=189
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Durch die Gespräche habe ich 
gemerkt, dass es völlig okay ist, 
noch unsicher zu sein – die Aussteller 

haben mir Orientierung gegeben.

Zeynep, 15 Jahre

Es war spannend, Ausbildungsberufe und 

Studiengänge kennenzulernen, von denen ich 
vorher noch nie gehört hatte. Alle waren auch 
so freundlich. 

Hannah, 16 Jahre

Ich konnte mir schon mal ein Bild machen, 

wie das Bewerbungsverfahren läuft, und 
habe erste Kontakte geknüpft.

Noah, 16 Jahre

Besonders hilfreich fand ich, dass ich Tipps 

direkt von Studierenden bekommen habe, 

die selbst noch nah an meiner Situation 

dran sind.

Ben, 18 Jahre

Besucherstimmen

Quelle: qualitative Besucherbefragung
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wissen genau, was sie nach der 

Schule machen möchten. .

36%
haben noch 

keinen Plan.

6%
können sich noch nicht 
entscheiden.

58%

Messevorbereitung der Schüler:innen

Interessencheck & Matching

Messe-Landingpage & Video -Tutorial

Ausstellersuche auf einstieg.com

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-minütige Vorbereitungsseminare

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=189
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Stimmen der Ausstellenden

Super aktive Messe mit sehr vielen 

Teilnehmern. Das 'Einstieg' -Team war 

stets hilfsbereit und freundlich. Das 

Catering mit Kaffee und Essen war sehr 

praktisch.

J. Cui, AIESEC

Toller Standdort, sehr zuvorkommende 

Betreuung, und für uns eine gute Mischung der 
Interessenten!

A. Hajck , ViDia Kliniken Karlsruhe

Wir hatten viele wertvolle Gespräche 
mit potenziellen Bewerber:innen .

S. Dahlmann, Deutsche Bahn AG

Die Teilnahme war in jedem Falle sinnvoll für 
uns. Es gab viele interessierte potenzielle 

Bewerber. Wieder eine gute Chance als 

Daimler Truck regional für unsere Zielgruppe 
sichtbar und ansprechbar zu sein - und die 

schlussendlich auch von einem breiten 

Publikum gut angenommen wurde.

T. Pietschmann, Daimler Truck AG, Werk

Quelle: Ausstellerbefragung



K
a

rl
sr

u
h

e
 2

0
2

5

10

Das Bühnenprogramm
Unser Programm bietet Schüler:innen und Eltern 

wertvolle Einblicke in Themen rund um 

Ausbildung, Studium und Berufsorientierung. 

Durch unsere Vielfalt konnten wir wichtige Fragen 

klären und Perspektiven aufzeigen.

Dieses Jahr beschäftigten wir uns in 9 Vorträgen
mit Themen wie …

→ Studienfinanzierung

→ Ausbildung, Studium oder Gap Year?

→ Auslandsaufenthalt

→ Duales Studium 

→ Entscheidungskompetenz stärken

→ und weiteren.
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Besuchermarketing

Mit unseren Maßnahmen erreichen wir gezielt Schüler:innen , Eltern und Lehrkräfte.

Save -the-date-

E-Mailing an 

Schulen

12-6 

Monate 

vorher

Post-Mailing an Schulen

Sommer -Mailing an 

Schulen

3 

Monate 

vorher

1-2 

Monate 

vorher

2-4 

Wochen 

vorher

1-2 

Wochen 

vorher

Start telefonische 

Informationen an 

Schulen 

(fortlaufend)

Pressearbeit 1
Social Media 

organisch

Google Ads 1

Pressearbeit 2

Social Media 

Paid

Google Ads 

(inkl. 

YouTube) 2

Spotify Ads

Stadt-Plakatierung

Reminder -E-Mailing 

an Ticketinhaber:innen

E-Mailing an 

Multiplikatore

n

SVÖ BNN
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Kampagnen -Auszug
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Unsere Ansprechpartner:innen

Kosmas Kohlmann

Key Account Management 

Unternehmen

k.kohlmann@einstieg.com

+49 221.3 98 09-533

André Harrs
Key Account Management 

Hochschulen & International

a.harrs@einstieg.com

+49 221.3 98 09-535

Stefano Vitale

Key Account Management 

Unternehmen

s.vitale@einstieg.com

+49 221.3 98 09-67

Antje Kearney

Key Account Management 

Hochschulen & International

a.kearney@einstieg.com

+ 49 221.3 98 095-18

Vera Pilkuhn

Key Account Management 

Unternehmen

v.pilkuhn@einstieg.com

+49 221.3 98 09-69

Catharina Combüchen
Customer Service Management

c.combuechen@einstieg.com

+49 221.3 98 09-38

Key Account Management

Customer Service
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