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Zahlen & Fakten

5 2 Ausstellende
1. 0 1 0 Besucher:innen

1. 8 0 0 Suchergebnisse

Ausstellerliste




Das sind unsere Besucher:innen:

So alt sind die Schiiler:innen: Aus diesen PLZ-Gebieten kommen sie;

1%

\

I 4%

2%
m unter 15 Jahren 15-16 Jahre w 17-18 Jahre

219-20 Jahre = Gber 20 Jahre m 55 60-63 mb64 mb5 mb7  mAnderes PLZ-Gebiet

4 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=68
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Das sind unsere Besucher:innen:

Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

ros/sos [ 3%
Sonstige - 4%
Berufsbildende Schule/Berufsschule - 4%
Ich gehe nicht mehr zur Schule _ 16%

(Integrierte) Gesamtschule 16%
Realschule 17%
oy
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=68




Das sind unsere Besucher:innen:

Dafiir haben sie sich interessiert:

¢

m Studium

Duales Studium

15% = Ausbildung

u Gap Year
u |ch wollte nur mal gucken und mich orientieren

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=68
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Besucherstimmen

Ich konnte all meine Fragen stellen und so
herausfinden, was zu mir passt. Das ist eine
super Méglichkeit gewesen, um meine

Vorstellungen zu prifen.

Kian, 16 Jahre

Da ich mich flr ein Studium interessiere hat es
mir sehr viel gebracht, mich mit den vielen
Ausstellern vor Ort zu unterhalten. Das hat
mir Sicherheit gegeben.

Juna, 17 Jahre

Das Coaching war fur mich eine
folle Gelegenheit, noch mal meine
Gedanken zu ordnen, da ich noch
unentschlossen bin.

Milo, 17 Jahre

noch mehr
% geht.
Es waren alle sehr freundlich. Ich habe
viele neue Dinge gehdrt zu den Berufen,
flr die ich mich interessiere! Das macht
schon einen Unterschied.
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Messevorbereitung der Schiiler:innen

Interessencheck & Matching

Ausstellersuche auf einstieg.com
Messe-Landingpage & Video-Tutorial

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-miniitige Vorbereitungsseminare

31% 6% ER

wissen genau, was sie hach der haben noch kénnen sich noch nicht
Schule machen mochten. keinen Plan. entscheiden. @
8 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=68



Stimmen der Ausstellenden

Wir konnten sehr gute Gespréche fuhren und
feststellen, dass ein Orientierungsjahr fir viele junge
Menschen in Frage kommt, die einfach noch unsicher
in der Frage sind, was nach der Schule kommt.

C. Fontanaq, Bistum Mainz

Wir waren das erste Mal dabei und wir waren
positiv iberrascht, dass doch so viele Besucher
kamen und es stetig Gespréche gab.

S. Belz, ASB LV Hessen e.V., RV Westhessen

Quelle: Ausstellerbefragung

Die Messe war gut organisiert und
wir konnten mit vielen interessierten
Besuchern wertvolle Gespréche
fahren.

J. Giesen, Hauptzollamt Koblenz

Alles war wunderbar — eine sehr
schéne Messe. Messefeam,
Gesprachsanzahl,
Gesprachsqualitat: prima!

Standpersonal der Hochschule
Kaiserslautern
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Unser Programm bietet Schiler:innen und Eltern
wertvolle Einblicke in Themen rund um
Ausbildung, Studium und Berufsorientierung.
Durch unsere Vielfalt konnten wir wichtige Fragen
klaren und Perspektiven aufzeigen.

Dieses Jahr beschaftigten wir uns in 9 Vortragen
mit Themen wie ...

Studienfinanzierung
Ausbildung oder Studium?
Wege ins Ausland / Gap Year
Berufsorientierung

Finde deinen Traumjob

und weiteren.
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Besuchermarketing

Mit unseren MaBnahmen erreichen wir gezielt Schiler:innen, Eltern und Lehrkrafte.

3 Monate
Post-Mailing an Schulen et
—
Save-the-date-
E-Mailing an Schulen
X Sommer-Mailing an
Schulen
12-6 Socdial Media
Monate organisch &
vorher Paid 1

—

E-Mailing an
Start telefonische Mulriplikatoren
Informationen an /
Schulen (fortlaufend) Wochen Pressearbeit 2
vorher
Social Media
organisch &
_ - Paid2
_— Pressearbeir 1 Google Ads 1
Google Ads (inkl.
™~ —— YouTube)2
Spotify Ads
12
Monate 12
vorher Wochen

vorher

/

Reminder-E-Mailing
an Ticketinhaberinnen

Stadt-Plakatierung

\ Platzierungen VEM
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Kampagnhen-Auszug

Ausbildungs- &

messe fiir ausbildung, Studienmesse
Einstieg Mainz/Wiesbaden studium & gap year
29. November 2025 i Einstieg Mainz/Wiesbaden
X7 29. November 2025

50+ Ausstellende freuen sich auf dich:

Mach,

worauf g% -
du Bock Ensteg Main Wiesbaden
hast! "

Einstieg Mainz/Wiesbaden

29. November 2025
Halle 45 (Mainz)
—
ELfE & jetzt kostenloses Ticket sichern!
[ einstieg.com/mainz
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® Einstieg Hamburg
Einstieg Berlin ®
® Einstieg Muinster

P Einstieg Dortmund

P Einstieg Duisseldorf

® Einstieg KoIn
@

Einstieg Berufe live Rheinland

® Einstieg Frankfurt
Einstieg Mainz/Wiesbaden
PY Einstieg Karlsruhe

® Einstieg Stuttgart

® Einstieg Freiburg

Einstieg Miinchen
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Deine zyky
Dein Ding nft
Hey! Schén

] das .
Schau dich S du da bist,

mal um;
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