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Zahlen & Fakten

g 3 Ausstellende
5 o 5 3 1 Besucher:innen

3 ® 2 0 0 Suchergebnisse
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Das sind unsere Besucher:innen:

So alt sind die Schiiler:innen: Aus diesen PLZ-Gebieten kommen sie;
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4 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=210




Das sind unsere Besucher:innen:

Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

Férderschule I 1%

Sonstiges . 3%
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Ich gehe nicht mehr zur Schule . 3%

Realschule - 4%,

Mittelschule 5%,
Wirtschaftsschule 6%
ey | 75
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Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=210




Das sind unsere Besucher:innen:

Dafiir haben sie sich interessiert:

1%

m Studium
Duales Studium

= Ausbildung

15% u Gap Year

‘ 22% u |ch wollte nur mal gucken und mich orientieren
m Sonstiges

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=210
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Besucherstimmen

Mein Highlight war, dass ich bei einem
Aussteller direkt meinen Lebenslauf abgeben
durfte! Das war richtig motivierend.

Daniel, 16 Jahre

Es war toll, dass man auf der Messe
einen Test machen konnte, der einem
eine Richtung gibt. Danach konnte man
direkt zu den Ausstellern vor Ort gehen
und mit diesen sprechen.

llias, 17 Jahre

Es gab einfach fur jeden was, das
habe ich gar nicht erwartet. Die
Auswahl und das Angebot waren
einfach super.

Helene, 18 Jahre

Ich konnte mich sehr gut Uber
Studienmoglichkeiten informieren, denn
das ist mein Ziel nach der Schule. Jetzt bin
ich einen Schritt weiter!

Cara, 17 Jahre

,/ -
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Messevorbereitung der Schiiler:innen

Interessencheck & Matching

Ausstellersuche auf einstieg.com
Messe-Landingpage & Video-Tutorial

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-miniitige Vorbereitungsseminare

34% 12% 55%

wissen genau, was sie hach der haben noch kénnen sich noch nicht
Schule machen mochten. keinen Plan. entscheiden. @
8 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 210



Stimmen der Ausstellenden

Ich bin sehr begeistert von der Organisation und

der Hilfsbereitschaft vor Ort. Die Teilnahme an Wir sind mit der Anzahl und der
Interessenten war unglaublich. Viele Gymnasiasten Qualitét der Gespréche sehr

waren extrem aufgeschlossen, offen und vielseitig zufrieden.

interessiert. Es ist schon, die jungen Menschen fir

unterschiedliche Wege in unserem Unternehmen M.-A. Kohll, Katholische Universitat
begeistern zu kénnen. Eichstatt Ingolstadt
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J. Grunwald, dm-drogerie markt GmbH & Co. KG

Es fanden viele tiefgriindige Gespréache
statt, welche auch teils sehr detaillierte

Die Messe war ein voller Erfolg. r beinhaltet
ragen beinhaltefen.

K. Hubrich, Polizei Miinchen L
C. Owentrauft, Johannes Kepler Universitat

Quelle: Ausstellerbefragung




Schiilerpraktikum P

Warum ist ein Praktikum so wichtig?

Unser moderiertes Programm bietet
Schiler:innen und Eltern wertvolle Einblicke in
Themen rund um Ausbildung, Studium und
Berufsorientierung. Durch unsere Vielfalt konnten
wir wichtige Fragen klaren und Perspektiven
aufzeigen.

Dieses Jahr beschaftigten wir uns in 17 Vortragen
mit Themen wie ...

Chancen eines Schilerprakfikums

Ausbildung oder Studium?

Wege ins Ausland / Auslandspraktikum
Duales Studium
Studienstart

und vielen weiteren...

Miunchen 2025
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Maskottchen Buddy

Auch unser Maskottchen Buddy durfte auf der Einstieg Minchen nicht fehlen:

Buddy hat die Besucher:innen an beiden Messetagen fur sich begeistert, hat Fotos gemacht,
Kontakt mit unseren Aussteller:innen geknupft und den Jugendlichen gezeigt, wie sie auf die
zahlreichen Unternehmen, Hochschulen und Institutionen zugehen kénnen.
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Besuchermarketing

Mit unseren MaBnahmen erreichen wir gezielt Schiler:innen, Eltern und Lehrkrafte.

Post-Mailing an Schulen_

Save-the-date-
E-Mailing an Schulen
/ Sommer-Mailing
an Schulen

12-6
Monate
vorher

12

3

Monate
vorher

Social Media
organisch &
Paid 1

E-Mailing an
Start felefonische Multiplikatoren
Informationen an .
_ Schulen / Pressearbeit 2
(forflaufend) Social Medlia
_~ organisch & Paid 2
—  Pressearbeit Google Ads 1
1
Google Ads
N —(inkl. YouTube)2 Messe
Spotify Ads AN
Platzierungenim
\ Muinchener Merkur
\ Stadt-Plakatierung

Platzierungenin der

Remindgr—E—Mail?ng Abendzeitung Miinchen
an Ticketinhaloer:innen
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Kampagnhen-Auszug

messe fur ausbildung,
studium & gap year

Einstieg Miinchen
21. & 22. November 2025

90+ Ausstellende freuen sich auf dich:

worauf
du Bock
hast!

Einstieg Miinchen

21. & 22. November 2025
MOC Miinchen, Hallen 2 & 3

Fonel € jetzt kostenloses Ticket sichern!

.‘. {838 einstieg.com/muenchen

[mMerkur,de [P S —

Berufsorientierung: Kostenlose
Schiilermesse Einstieg Miinchen mit
Beratungs-Hotspot

a M
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Unsere Ansprechpartner:innen

Key Account Management

Kosmas Kohlmann

Key Account Management
Unternehmen
k.kohlmann@einstieg.com
+49 221.3 98 09-533

Stefano Vitale

Key Account Management
Unternehmen
s.vitale@einstieg.com

+49 221.3 98 09-67

Catharina Combiichen

Customer Service Management
c.combuechen®@einstieg.com

+49 221.3 98 09-38

André Harrs

Key Account Management
Hochschulen & International
a.harrs@einstieg.com

+49 221.3 98 09-535

Antje Kearney

Key Account Management
Hochschulen & International
a.kearney@einstieg.com
+49 221398 095-18

Vera Pilkuhn

Key Account Management
Unternehmen
v.pilkuhn@einstieg.com
+49 221.3 98 09-69



® Einstieg Hamburg
Einstieg Berlin ®
® Einstieg Muinster

P Einstieg Dortmund

P Einstieg Duisseldorf

® Einstieg KoIn
@

Einstieg Berufe live Rheinland

® Einstieg Frankfurt
Einstieg Mainz/Wiesbaden
PY Einstieg Karlsruhe

® Einstieg Stuttgart

® Einstieg Freiburg

Einstieg Miinchen
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