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Zahlen & Fakten

4 7 Ausstellende
2 o 8 0 7 Besucher:innen
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Das sind unsere Besucher:innen:

So alt sind die Schiiler:innen: Aus diesen PLZ-Gebieten kommen sie;

7%
1% 1%
1%

12%

39%

m unter 15 Jahren 15-16 Jahre w 17-18 Jahre
2 19-20 Jahre u Giber 20 Jahre /0 71u72m/3m74m75m76 771 78 m79 mAnderes PLZ-Gebiet

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=175
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Das sind unsere Besucher:innen:

Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

Sonstiges . 2%
Realschule . 2%
Berufskolleg - 5%
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Ich gehe nicht mehr zur Schule Q0h
Gesamtschule 20%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 175




Das sind unsere Besucher:innen:

Dafiir haben sie sich interessiert:

12%

u Studium
Duales Studium

= Ausbildung

u Gap Year

13% 24% ® Praktikum

® |ch wollte nur mal gucken und mich orientieren
= Sonstiges

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 175
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Fiir mich war es besonders toll, Einblicke in
meine unterschiedlichen Interessensgebiete zu
bekommen! Das bringt mich sehr weiter.

Theo, 17 Jahre

Vor allen Dingen die Gesprache mit den
Azubis fand ich super, da die gerade das
machen, was mich interessiert. Sie
geben einem ehrliche Antworten, das
gefallt mir.

Marie, 18 Jahre

»

Ich stehe noch ganz am Anfang
aber mich intferessiert ein Gap Year
und danach vielleicht ein Studium
bei der Polizei. Uber beides konnte
ich mich schlau machen.

Sinan, 15 Jahre

Das vielseitige Angebot an den Sténden,
auch bei den Unis, war klasse. Es gab Uberall
etwas auszuprobieren, und nebenbei konnte
man Fragen stellen.

Naomi, 17 Jahre

i
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Messevorbereitung der Schiiler:innen

Interessencheck & Matching

Ausstellersuche auf einstieg.com
Messe-Landingpage & Video-Tutorial

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-miniitige Vorbereitungsseminare

22% 12% 66%

wissen genau, was sie hach der haben noch kénnen sich noch nicht
Schule machen mochten. keinen Plan. entscheiden. @
8 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 175



Stimmen der Ausstellenden

Wir waren sehr zufrieden mit der Organisation
insb. dem Aussteller-Café. Alle Mitarbeitenden

Wir haben viele gute Gesprdche gefiihrt der Messe waren sehr hilfsbereit und freundlich.
mit jungen Menschen, die sich fir eine Wir haben gute Gesprdche gefiihrt. Einige
Ausbildung oder ein duales Studium in Besucher sind durch das Quiz auf uns aufmerksam
unserem Klinikum interessieren. Wir gehen geworden, das war super. Auch das Goldene
davon aus, dass im Nachgang der Messe Ticket ist eine tolle Idee.

auch Bewerbungen eintreffen werden.

C. Langer, 42 Heilbronn

C. Heck, Rems-Murr-Kliniken gGmbH

Wir haben uns wohl gefihlt, wurden gut
betreut und hatten gute Gesprache. Die
Zeit ist geflogen! Zeitlicher Rahmen
passend.

Y. Reperizsh, ESB Business School

Quelle: Ausstellerbefragung

Wir sind rundum zufrieden. Sehr gute
Orga & Betreuung vor und wahrend der
Messe sowie zielgruppengerechte
Besucher:innen und gute Gesprédche am
Stand.

F. Zlatkov, Stuttgarter Jugendhaus
gGmbH
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Unser moderiertes Programm bietet
Schiler:innen und Eltern wertvolle Einblicke in
Themen rund um Ausbildung, Studium und
Berufsorientierung. Durch unsere Vielfalt konnten
wir wichtige Fragen klaren und Perspektiven
aufzeigen.

Dieses Jahr beschaftigten wir uns in 20 Vortragen
mit Themen wie ...

Chancen eines Schilerprakfikums

Ausbildung oder Studium?

Auslandsaufenthalt. Tipps zur Orientierung!

Die Rolle der Eltern im Berufswahlprozess
Studienstart

und vielen weiteren...
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Maskottchen Buddy

Auch unser Maskottchen Buddy durfte auf der Einstieg Stuttgart nicht fehlen:

Buddy hat die Besucher:innen an beiden Messetagen fur sich begeistert, hat Fotos gemacht,
Kontakt mit unseren Aussteller:innen geknupft und den Jugendlichen gezeigt, wie sie auf die
zahlreichen Unternehmen, Hochschulen und Institutionen zugehen kénnen.

Stuttgart 2026



Besuchermarketing

Mit unseren MaBnahmen erreichen wir gezielt Schiler:innen, Eltern und Lehrkrafte.

Post-Mailing
an Schulen

Save-the-date-
E-Mailing an Schulen \

/

12-6
Monate
vorher

12

3 Monate

vorher

Start telefonische
Informationen an
Schulen

7 (fortlaufend)

— Pressearbeit 1

. /
Social
Media organis 1-2
ch & Paid 1 Monate

vorher

2-4

Wochen
vorher

Google Ads 1

E-Mailing an
Multiplikatoren

Spotify Ads

/ Pressearbeit 2
Social Media
organisch &
Paid 2

Google Ads
— (inkl. YouTube)2

1-2

N
Wochen \ Platzierungen
vorher Stuttgarter Zeitung

/ \ Stadt-Plakatierung

Messevorbereitungs-
Reminder-E-Mailing  seminare

an Ticketinhaber:innenpgtnerschulen
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Kampagnhen-Auszug

Die Erlebnismesse fiir Einstieg Stutigart @

Die Erlebnismesse fiir Ausbildung & Studium

Ausbildung & Studium I

Die Erlebnismesse fir
Ausbildung & Studium

@ Kostenlose Tickets und Infos auf ginsiieg cony'stutigart

& zanirsichy Hochschulen & Gap-
mit spannenden Aktionen am Stand: wie2.8. die Universitit Hohenheim, das
ruttgart und die Deutsche

Einstieg Stuttgart
23. & 24. Januar 2026

Die Messe bietet:

Orienti B. ", Irgenchwas mit Medien'” oder

12

Mach MINT*
@ einen Berufswahitest vorab oder vor Ort mit Matching passender Ausstellender
% kostenloses Speedcoaching und Bewerbungscheck

uf der Einstieg , wie .8, ,Chancen eines Schillerpraktikums™
frern in der Berufsorientierung”
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Mach, r

(sa)
‘wird damit dlirekt zum

© Warim Gespi
Bewerbungsgesprach singeladen!
© Onli

worauf

du Bock
hast!

Jetzt kostenloses Ticket sichern:
o

GQR-Coda scannen oder

Hier klicken!

Die Erlebnismesse fiir
Ausbildung & Studium

Ei nstieg Sfu'"‘ga rf Auf s Tipps zur und ginen Messe-Erklarfilm
23. & 24. Januar 2026 nfosensiEgcom o 0

Einstieg Stuttgart

23. & 24. Januar 2026
Hanns-Martin-Schleyer-Halle

e < jetzt kostenloses Ticket sichern!
13 EERER cinstiog.comsumgart
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Unsere Ansprechpartner:innen

Key Account Management

Kosmas Kohlmann

Key Account Management
Unternehmen
k.kohlmann@einstieg.com
+49 221.3 98 09-533

Stefano Vitale

Key Account Management
Unternehmen
s.vitale@einstieg.com

+49 221.3 98 09-67

Catharina Combiichen

Customer Service Management
c.combuechen®@einstieg.com

+49 221.3 98 09-38

André Harrs

Key Account Management
Hochschulen & International
a.harrs@einstieg.com

+49 221.3 98 09-535

Antje Kearney

Key Account Management
Hochschulen & International
a.kearney@einstieg.com
+49 221398 095-18

Vera Pilkuhn

Key Account Management
Unternehmen
v.pilkuhn@einstieg.com
+49 221.3 98 09-69



® Einstieg Hamburg
Einstieg Berlin ®
® Einstieg Muinster

P Einstieg Dortmund

P Einstieg Duisseldorf

® Einstieg KoIn
@

Einstieg Berufe live Rheinland

® Einstieg Frankfurt
Einstieg Mainz/Wiesbaden
PY Einstieg Karlsruhe

® Einstieg Stuttgart

® Einstieg Freiburg

Einstieg Miinchen

*
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