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lhre Vorteile auf einen Blick
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bis hin zur kleinen Kompaktlésung vielversprechenden Talenten verbindliches
Interesse und verkuirzt den BW-Prozess

Individuelle Aufiritte méglich — vom XXL Stand ! «Goldenes Ticket" — signalisiert

rerd Hochwertige Kontakte zu Schiler:innen der s Kostenloses Aussteller-Café zum Erholen
,,:‘ Sek | & I, Eltern & Lehrkraften .) und Verweilen

T Vorqualifizierte Schiiler:innen durch On- und +30% Besucherzahlen im Schnitt in

@ Offline Seminare, Berufswahltest & Matching |\/ 2024/25 - das Bedurfnis nach echten

Begegnungen wachst

Gezielte Besucherzufuhrung durch
@ Schulkooperationen, Themen-Walks &
Coachings



Zahlen & Fakten

162 Ausstellende
9.112 Besucher:innen

11.800 Suchergebnisse

Ausstellerliste




Stimmen der Ausstellenden

Gut organisierte Messe mit sehr gutem
Service (Catering), freundlichen
Ansprechpartnern, interessierte und
feilweise gut vorbereitete Schiler:innen.

J. Handke, BTU Cottbus-Senftenberg

Wir sind sehr zufrieden mit unserer
Teilnahme an der Einstieg Messe. Wir
hatten sehr viele Kontakte zu unserer
Kernzielgruppe und wurden fop betreut
vom Team der Messe.

F. Wittkopf & J.O. Kleinke, S4G School
for Games GmbH

Quelle: Ausstellerbefragung

Wir haben uns sehr wohl gefuhlt, hatten viele tolle
Gespréche und wurden hervorragend betreut.
Eine der besten Ausbildungsmessen - bundesweit
und auch im norddeutschen Raum. Wir werden
auf jeden Fall auch im kommenden Jahr wieder
feilnehmen.

S. Muiller, Zenfrum fur Aus- und Fortbildung der
Freien und Hansestadt Hamburg

Die Messe Einstieg war dieses Jahr wieder
ein Erfolg. Es waren viele Besucher vor Ort
und wir haben qualitativ gute Gesprache

fuhren kénnen.

M. Scholz, BRUNATA Wdarmemesser
Hagen GmbH & Co. KG
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Das sind unsere Besucher:innen:

So alt sind die Schiiler:innen: Aus diesen PLZ-Gebieten kommen sie;

1%
3%
1%

m unter 15 Jahren 15-16 Jahre w 17-18 Jahre
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19-20 Jah iber 20 Jah
" ahre  mUber U jahre m19 20 w21 =22 w23 =24 m25 26 w27 W28 W29 W Anderes PLZ-Gebiet

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n=146




Das sind unsere Besucher:innen:

Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

Hauptschule | 1%
Forderschule [l 2%
Sonstiges - 2%

Realschule - 3%
Gemeinschaftsschule [ 3%
Berufsbildende Schule [ 4%

Sonstige [ 4%
Ich gehe nicht mehr zur Schule [N 8%
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Gesamtschule 8%
Stadtteilschule 25%
Gymnasiurm |, A48
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 146




Das sind unsere Besucher:innen:

Dafiir haben sie sich interessiert:

'

m Studium

Duales Studium
= Ausbildung / Praktikum
22%

u Gap Year

u |ch wollte nur mal gucken und mich orientieren t
L)

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 146

Hamburg 2026



Besucherstimmen
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Ich habe ein Goldenes Ticket bekommen — von
dem Unternehmen, flr das ich mich am
meisten inferessiere. Das ist ein richtig folles

Gefihl!

Leon, 15 Jahre

eller qualitative Besuche“aefragung =

-

_ud

Besonders gefallen hat mir das groB3e
Angebot an Ausstellern. Man konnte all
seine spezifischen Fragen loswerden
und es wurde freundlich und sehr

konkret geantwortet.

Yannik, 16 Jahre
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Mein persénliches Highlight war,
dass so viele Universitaten und
Befriebe mit dualen Studiengdngen
vertreten waren. Genau Uber diese

beiden Dinge wollte ich mich
informieren!

Ida, 17 Jahre

Die Mischung aus Ausstellern und den
anderen Angeboten wie Vortrdge und
Themen-Walks fand ich super. So konnte
man erstmal schauen und dann zu den
Stdnden gehen und Fragen stellen.

Carlotta, 18 Jahre

Hamburg 2026




Messevorbereitung der Schiiler:innen

Interessencheck & Matching

Ausstellersuche auf einstieg.com

Messe-Landingpage & Video-Tutorial

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-miniitige Vorbereitungsseminare

30% 45%

wissen durch die Messe, was sie haben noch keinen
nach der Schule machen moéchten. finalen Plan.

10 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 146

25%

haben |hren Plan auf
der Messe mit der
Realitat abgeglichen.



Das Buhnenprogramm

Unser moderiertes Programm bietet
Schiler:innen und Eltern wertvolle Einblicke in
Themen rund um Ausbildung, Studium und
Berufsorientierung. Durch unsere Vielfalt konnten
wir wichtige Fragen klaren und Perspektiven
aufzeigen.

Dieses Jahr beschaftigten wir uns in 17 Vortragen
mit Themen wie ...

Ausbildung oder Studium?

Auslandsaufenthalt & Gap Year
Schiulerpraktikum

Die Rolle der Eltern im Berufswahlprozess
Studienstart

und vielen weiteren...

Hamburg 2026
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Maskottchen Buddy

Auch unser Maskottchen Buddy durfte auf der Einstieg Messe nicht fehlen:
Buddy hat die Besucher:innen an beiden Messetagen fur sich begeistert, hat Fotos gemacht,

Kontakt mit unseren Aussteller:innen geknupft und den Jugendlichen gezeigt, wie sie auf die
zahlreichen Unternehmen, Hochschulen und Institutionen zugehen kénnen.

ﬁdl it SiCh!
M~

/I O

O
o~
o
o~
(0)
=
-
Q
=
©
L




13

Besuchermarketing

Mit unseren MaBnahmen erreichen wir gezielt Schiler:innen, Eltern und Lehrkrafte.

3
Monate Spotify Ads
vorher Start telefonische
Post-Mailing Informationen an / '
an Schulen ) Schulen (fortlaufend) / Pressearbeit 2

Save-the-date- . .

E-Mailing an \ Social .Medla '

SchL?en - organisch & Paid 2

—  Pressearbeit1 Google Ads 1
Google Ads (inkl.
__—~ YouTube)2 Messe
. — E-Mailing an
12-6 Soaa] X Multiplikatore \
Monate Media organisch n .
vorher & Paid 1 1-2 Platzierungen MoPo
Wochen und Abendblatt
vorher \
/ Stadt-Plakatierung
Messevorbereitungs-

Radiospots Seminare
Radio Energy  Partnerschulen

& Hamburg2
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Kampagnhen-Auszug

. . Die Erlebnismesse flir
Die Erlebnismesse

Die Erlebnismesse Ausbildung | Studium | Gap Year AUSbildung & StUdium

Ausbildung | Studium | Gap Year . .
Einstieg Hamburg
20. & 21. Februar 2026

Mach, worauf
(o [T :{eYe

Mach, \

Hamburg 2026

worauf
du Bock P4
hast! | . Einstieg
. Hamburg
EinSﬁeg Hamburg 20. & 21. Februar

Messe Hamburg,

20. & 21. Februar 2026 HalleAl
Messe Hamburg, Halle Al

roeE i < jetzt kostenloses Ticket sichern!
oS

& jetzt kostenloses Ticket sichern! - =
“nsieg comhambuig

@

instieg.com/hamburg




® Einstieg Hamburg

Einstieg Berlin ®
® Einstieg Munster

® Einstieg Dortmund

8 Einstieg Dusseldorf

. " Einstieg Leipzig/Halle
® Einstieg KoIn | )

Einstieg Koln Il
P Einstieg Frankfurt

o
Einstieg Mainz/Wiesbaden

® Einstieg Karlsruhe
® Einstieg Stuttgart

o Einstieg Freiburg - .
Einstieg Minchen
|

einstieg.com ==

Deine .5

Angebote

’ Zukun f',' finden |
Dein Ding
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