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lhre Vorteile auf einen Blick
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bis hin zur kleinen Kompaktlésung vielversprechenden Talenten verbindliches
Interesse und verkuirzt den BW-Prozess

Individuelle Aufiritte méglich — vom XXL Stand ! «Goldenes Ticket" — signalisiert

rerd Hochwertige Kontakte zu Schiler:innen der s Kostenloses Aussteller-Café zum Erholen
,,:‘ Sek | & I, Eltern & Lehrkraften .) und Verweilen

T Vorqualifizierte Schiiler:innen durch On- und +30% Besucherzahlen im Schnitt in

@ Offline Seminare, Berufswahltest & Matching |\/ 2024/25 - das Bedurfnis nach echten

Begegnungen wachst

Gezielte Besucherzufuhrung durch
@ Schulkooperationen, Themen-Walks &
Coachings



Zahlen & Fakten

1 0 0 Aussteller:innen
5 ® 7 0 2 Besucher:innen

10.300 ....c....

Ausstellerliste




Das sind unsere Besucher:innen:

Aus diesen PLZ-Gebieten kommen sie;

So alt sind die Schiiler:innen:

33%

m unter 15 Jahren 15-16 Jahre w 17-18 Jahre

m 19-20 Jahre ® (iber 20 Jahre

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 153
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Das sind unsere Besucher:innen:

Diese Schulformen besuchen die Jugendlichen:

Berufsschule [ 3%
Mittelstufenschule [ 3%
Sonstiges _ 5%
Berufsfachschule || NI 5%
Berufliches Gymnasium [ 5%
Hauptschule [N 5%
Ich gehe nicht mehr zur Schule [ 6%
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Fachoberschule 10%
Realschule 25%
Gymnasium | —— 34%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 153




Das sind unsere Besucher:innen:

Dafiir haben sie sich interessiert:

2%

¢

Frankfurt 2026

m Studium

18% Duales Studium
= Ausbildung & Praktikum
u Gap Year

1 |ch wollte nur mal gucken und mich orientieren

u Sonstiges

Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 153
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Besucherstimmen

Besonders beeindruckend fand ich die
unterschiedlichen und breit gefacherten
Optionen.

Lisa-Marie, 17 Jahre

Die Messe war eine tolle Erfahrung. Vor
allen Dingen aber wegen der Tipps, die
man auf der Website findet, um sich
vorzubereiten! So war der Besuch fur
mich richtig erfolgreich.

Joris, 16 Jahre
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Quelle: qualitative Besucheihﬁﬂ’sgung

Mir hat es besonders gefallen, mit den
unterschiedlichen Firmen an den
Sténden zu sprechen und neues zu
entdecken.

Tom, 15 Jahre

Es war richtig cool, dass die Leute dich
ansprechen wenn sie sehen, dass du an dem
Stand stehst und etwas anguckst! Und sie
nehmen sich wirklich die Zeit, um deine

Fragen zu beantworten. Alle waren sehr nett.

Adamo, 18 Jahre

Frankfurt 2026




Messevorbereitung der Schiiler:innen

Interessencheck & Matching

Ausstellersuche auf einstieg.com
Messe-Landingpage & Video-Tutorial

Individuelle Schulvorbereitung unserer Partnerschulen

45-miniitige Vorbereitungsseminare

32% 10% 58%

wissen schon, was sie hach der haben noch kénnen sich noch nicht
Schule machen mochten. keinen Plan. final entscheiden. @
9 Quelle: Besucherbefragung auf der Messe, n= 153



Stimmen der Ausstellenden

Sehr erfolgreich, da der richtige Adressatenkreis
in groBer Anzahl vorhanden war.

Ein Ort, an dem junge Menschen und

Unternehmen in den Austausch gehen. I. Gillmann, HZA Frankfurt am Main

Wertvoll und wichtig.

Peek und Cloppenburg Die Teilnahme hat uns sehr geholfen, da

wir am Stand viele Anfragen hatten.
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Wir freuen .uns, auf der ’Eir?sﬁeg’ mit vielen H. Kimbel, Baderbetriebe Frankfurt
Menschen in Kontakt zu sein und den GmbH

Besucher:innen einen guten Einblick sowie
hilfreiche Infos zu unserem Berufsbild mit

auf den Weg geben zu kénnen. Rege Diskussionsstruktur und besonders
am Samstag durch die Teilnahme der
M. Aulerich, Kita Frankfurt ("Erzieher:in Eltern. Sehr zielfiihrend!

werden - Nice!’)
P. Kirchner, Provadis GmbH

10 Quelle: Ausstellerbefragung
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Meet & Match: Speed-Dating fur
Schulkooperationen

Ein besonderes Highlight flr unsere Ausstellenden
war unser ,,Meet & Match", das wir gemeinsam mit
dem Netzwerk Berufswahl-SIEGEL NRW entwickelt
haben und erstmalig auch in Frankfurt durchfihren
konnten.

Am Messefreitag kamen Unternehmen und
Lehrkrafte gezielt miteinander ins Gesprach,
tauschten Bedarfe, Ideen und Moglichkeiten aus
und legten den Grundstein flr zuklnftige
Kooperationen zwischen Schule und Wirtschaft.

Unser Fazit: der Austausch war wieder ein voller
Erfolg und hat viele neue Verbindungen geschaffen.




Das Buhnenprogramm

Unser moderiertes Programm bietet
Schiler:innen und Eltern wertvolle Einblicke in
Themen rund um Ausbildung, Studium und
Berufsorientierung. Durch unsere Vielfalt konnten
wir wichtige Fragen klaren und Perspektiven
aufzeigen.

Dieses Jahr beschaftigten wir uns in 14 Vortragen
und Talkrunden mit Themen wie ...

Chancen auf dem Ausbildungsmarkt

Ausbildung, Studium oder Gap Year?

Die Rolle der Eltern im Berufswahlprozess
Einstieg ins Berufsleben
Duales Studium

und vielen weiteren...

Frankfurt 2026




Besuchermarketing

Mit unseren MaBnahmen erreichen wir gezielt Schiler:innen, Eltern und Lehrkrafte.

Post-Mailing
an Schulen
Save-the-date-
E-Mailing an Schulen \

/

12-6
Monate
vorher

13

3 Monate

vorher

Start telefonische
Informationen an
Schulen

/ (fortlaufend)

—  Pressearbeit 1

. —
Social
Media organisch 1-2
&Paid 1 s

vorher

2-4
Wochen
vorher

Google Ads 1

E-Mailing an
Multiplikatoren

Radio Ads

/

/ Pressearbeit 2

Social Media

- organisch & Paid 2

Google Ads (inkl.

— YouTube)?2

1-2
Wochen
vorher

Reminder-E-Mailing
an Ticketinhaber:innen

AN

Platzierungen FAZ,
FR & FNP

/ \ Public Video City

Messevorbereitungs-Seminare
Partnerschulen

Messe
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Kampagnhen-Auszug

Ausbildung
Studium
Gap Year
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Einstieg Frankfurt - i v J
die Berufswahlmesse \ & ¥ duBock
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® Einstieg Hamburg

Einstieg Berlin ®
Einstieg Miinster
A Events —r
elnstleg.com

® Einstieg Dortmund

@ Einstieg Diisseldorf
® Einstieg KoIn |
Dei 5
] e, n e Passende
Angebote
finden

® Einstieg Koln I
- Zukunft

® Einstieg Frankfurt

.Einsﬁeg Mainz/Wiesbaden .
Dein Ding

PY Einstieg Karlsruhe

® Einstieg Freiburg . _. __
Einstieg Miinchen
v
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